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一  课程基本信息 

课程名称：产品语义学               课程代码：13112387 

课程类别：专业核心课               适用专业：产品设计 

课程修读性质：必修                 学分：2.5学分 

学时：48学时（理论 8学时/实践 40学时） 

 

二  课程定位 

《产品语义学》课程是产品设计专业必修的一门专业核心课程。直接关系到人才培养

目标的实现，课程探讨的设计符号、产品语意的构成、产品语意的传播和理解、多元设计

的语意叙述及产品语意的设计方法是产品形态设计的核心价值。通过对本课程的学习，使

学生逐渐具备解读产品内涵性语意和外延性语意的能力，直接以语意学的设计方法来对产

品进行形态构思与表达，了解多元的设计语意叙述，了解地域文化背景下的语意发展，掌

握产品语意的设计方法，把语意学更好地用于产品设计实践中的一门重要课程。 

产品语义学是在产品设计制图与 CAD、人机工程学和材料与模型制作等先行课之后开

设的一门关于符号与产品形态语意的课程。课程主要传达作为产品物质载体的形态语意的

明示意（外延性语意）与暗示意（内涵性语意），以及产品语意的设计方法。要求学生做

好笔记并拍照，课后严格按照课堂教学要求的课程任务进行实践训练。使学生在实践训练

的过程中对产品语意的理解和应用，并为学生后续课程产品研发与设计、产品通用设计等

课程学习打下基础。 

 

三  课程目标 

通过本课程的学习，使学生经过对多个主题性产品做语意的分析，了解产品的明示意

（外延性语意）、暗示意（内涵性语意），并通过语意学的设计方法对主题性产品进行再设

计，在实践中运用符号载体和产品语意的构成方法把设计的构思和深层次含义准确而又简

练的表达出来，从而适应了新产品设计开发对设计语意叙述的需要，为其今后的学习及工

作实践打下扎实的基础。 

知识目标 

通过本课程的学习，学生应熟悉和了解产品语意学的缘起和发展、“产品符号”另一

种语言表达；掌握产品语意的构成及产品语意的传播与理解。 

能力目标 

通过本课程的学习，培养学生解读产品内涵性语意和外延性语意的能力，掌握产品语

意设计的方法。 

素质目标 

 通过本课程的学习，提升学生对多元的设计语意叙述的能力，拓宽学生的视野面。 



四  课程内容 

 

序

号 

课程

模块 
学习目标 学习内容 学习重点 

学时 

理论 实践 

1 

产品语

意学的

缘起和

发展 

1.掌握产品语意的基本概念；2.了

解产品语意学的兴起与发展； 

3.了解产品语意学的价值与意义。 

1.理论教学内容： 

（1）产品语意学的兴起； 

（2）产品语意学的价值与意义。 

1.学习时注意了解产品语意的兴起

与发展； 

2.重点掌握产品语意的价值意义。 

1 0 

2 

产品符

号：另

一种语

言表达 

1.掌握产品要素的符号特征； 

2.初步了解产品符号的构成与运

作。 

3.提高产品设计语意意识。 

1.理论教学内容： 

（1）产品要素的符号性； 

（2）产品符号构成与运作。 

1.重点了解产品符号的构成与运

作。 
1 0 

3 

产品语

意的构

成 

1.掌握解读产品的外延性语意和内

涵性语意方法。 

1.理论教学内容： 

（1）产品的外延性语意和内涵性语意。 

2.实践教学内容： 

（1）主题性产品语言的分析，要求制

作 PPT图文并茂。（主题性产品不少于

10例）。 

1．重点掌握产品的外延性语意和内

涵性语意的设计方法。 

2.课题一：主题性产品语言的分析，

要求制作 PPT图文并茂。（主题性

产品不少于 10例）。 

2 10 



4 

产品语

意的传

播与理

解 

1.初步掌握产品符号传达的流程与

方法； 

2.提高符号在产品设计中的作用。 

1.理论教学内容： 

（1）产品符号传达的模式及流程。 
1.重点掌握产品符号传达的流程。 1 0 

5 

走向多

元的设

计语意

叙述 

1.了解设计作为一种叙述从辨认、

表情的需要到文化符码的连接的语

意性特征。 

1.理论教学内容： 

（1）现代与后现代设计的差异。 

1.重点掌握产品文化符码的连接的

语意性特征。 
1 0 

6 

语意学

的设计

方法 

课题二：音乐表情与产品风格设计

——个性化的 CD 播放器/随身听设

计。 

1.理论教学内容： 

（1）语意学的设计运用。 

2.实践教学内容： 

（1）产品符号语义的设计运用。 

设计实践，语意学的应用。 1 12 

7 
语意学

的延续 

课题三：传统文化产品设计（例：

和——中国传统文化再设计）。 

1.理论教学内容： 

（1）地域文化背景下的产品语意发展。 

2.实践教学内容： 

（1）地域文化背景下的语意学的应用。 

设计实践，地域文化背景下的语意

学的应用。 
1 18 



 

五  教学方法、手段建议 

本课程主要采用讲授法、案例分析法、分组讨论法等方法，课堂讲授采用多媒体教学。 

 

六  课程考核建议 

考核方式建议：本课程考试为专业课程考试，采取将平时成绩和期末卷面综合考核的方

式，实行随堂考试，成绩记载采用百分制，其中平时成绩占 30%，期末成绩占 70%。在成绩

评价方式上，应注重学生学习过程评价和能力考核，突出阶段评价，目标评价，理论与实践

一体化评价，注重学生动手能力和分析问题、解决问题能力的考核，关注学生个体差异，鼓

励学生创新实践。教师根据学习目标制定相应的平时和期末考试内容，由学生独立完成。任

课教师根据学生的作业完成质量和评分标准进行成绩评定。课程结束后，由各任课教师按照

美术学院统一制定的专业课程考试成绩评分表，将学生期末考试成绩如实填到评分表上，连

同期末考试作品一起拍照，并交到美术学院实验教学中心存档。 

 

七  教材选用及主要参考书建议 

教材选用 

教材建议选用“十二五”、“十三五”国家规划教材、省部级获奖教材和近三年出版的优

质教材。同时将国内、外优秀的教材作为补充材料推荐给学生。 

主要参考书 

[1]《产品的语意》.张凌浩.中国建筑工业出版，2015年 
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